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「2018 사물인터넷 국제전시회」결과

2018. 9. 12(수) ~ 9. 14(금)
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1. 행사 개요

□ 기 간 : 2018. 9. 12(수) ~ 14(금) / 3일간

□ 장 소 : COEX 3층 C홀

□ 주요 전시 품목

구 분 전시 품목

제품 기기 특수태그, 리더기, 안테나, 칩, 통신모듈, 웨어러블 디바이스 등

센서/부품 센서, 센서노드, 배터리, 디스플레이 등

소프트웨어/솔루션 네트워크 정보보안, 미들웨어, 디바이스 운영체제, 오픈소스 플랫폼 등

IoT 기반 서비스 농축수산, 헬스케어, 산업안전, 에너지 환경, 홈·도시, 개인생활 등

2. 개최 결과 및 언론 홍보 실적

□ 참가기업(관) 수 : 193개사 400부스 

o 국내 : 184개사 379부스, 해외 : 9개사 21부스

o 주요참가기업

구 분 주요참가 기업(관)명

국내

KT, LG 유플러스, SK텔레콤, 달리웍스, LG CNS, 이그잭스, 핸디소프트, 에어릭스,

한컴MDS, 시스템베이스, 심플랫폼, SK텔레시스 등

경기테크노파크, 서울도시가스, 서울테크노파크, 정보통신산업진흥원, 한국전자통신
연구원, 전자부품연구원, 한국인터넷진흥원, 한국정보통신기술협회 등

해외 Nordic Semiconductor, Telit, Wirepas, Commscope Technologies, UL Korea,
ARM, Advantech, Monnit Korea, HPE 등

□ 참관자수  : 41개국, 21,094명 (내국인 20,558명 /외국인 536명)

o 해외 참관국 : 독일, 러시아, 말레이시아, 미국, 베트남, 싱가포르, 영국,

인도, 일본, 중국, 대만 등 

□ 언론 홍보 실적

o KBS, 한국경제TV, SBS CNBC, 전자신문, 매일경제, 서울경제, 한국경제,

파이낸셜뉴스, 한국금융신문, 건설경제, 의학신문, 산업일보 등 총 382건

- KBS 뉴스 보도(9. 12(수)) : 사물인터넷으로 붕괴 화재도 감시

- (기고) 세상을 변혁시키는 원동력, 사물인터넷(과기부 제2차관, 9. 12(수))

신산업 일자리 창출 위한 ‘선허용 후규제’전환 서둘러야(IoT협회장, 9. 10(월))
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3. 설문 조사 결과

□ 전시회 참관객 분석 결과 (미응답자 제외)

① 업종별 전시회 참관객 수 ② 담당업무별 참관객 수

③ 참관객 관심 분야 (복수응답) ④ 참관객 참관 목적(복수응답)
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⑤ 외국인 국가별 참관자 수 
No. 국가명 참관객수 비율 No. 국가명 참관객수 비율

1 남아프리카공화국 12 2.24% 23 이란 5 0.93%

2 네덜란드 8 1.49% 24 이탈리아 7 1.31%
3 노르웨이 5 0.93% 25 인도 3 0.56%

4 대만 16 2.99% 26 인도네시아 52 9.70%
5 덴마크 4 0.75% 27 일본 32 5.97%

6 도미니카공화국 2 0.37% 28 중국 58 10.82%
7 독일 15 2.80% 29 체코 5 0.93%

8 러시아 9 1.68% 30 카메론 4 0.75%
9 루마니아 6 1.12% 31 카자흐스탄 7 1.31%

10 말레이시아 11 2.05% 32 캄보디아 8 1.49%
11 멕시코 5 0.93% 33 캐나다 9 1.68%

12 미국 24 4.48% 34 콜롬비아 4 0.75%
13 방글라데시 6 1.12% 35 태국 11 2.05%

14 베트남 22 4.10% 36 터키 5 0.93%
15 벨기에 6 1.12% 37 프랑스 16 2.99%

16 브라질 5 0.93% 38 핀란드 3 0.56%
17 사우디아라비아 2 0.37% 39 헝가리 2 0.37%

18 스위스 8 1.49% 40 호주 5 0.93%
19 싱가포르 14 2.61% 41 홍콩 12 2.24%

20 영국 15 2.80% 42 기타(미응답) 82 15.30%

21 오스트리아 5 0.93%
합 계 536 100%

22 우즈베키스탄 6 1.12%

□ 전시회 참가기업 설문조사 결과 (115개사 응답)

① 전시회 참여목적(1순위 기준) ② 바이어에 대한 만족도

구 분 응답수 비율(%)
국내 바이어 발굴 

및 시장 개척
54 47.0

신제품 소개 및 홍보 40 34.8

기업 이미지 제고 11 9.6

업계 동향 파악 및 
시장정보 수집

2 1.7

제품 판매 5 4.3

현 고객관계 유지 3 2.6

합 계 115 100

③ 전시회를 통한 목적 달성도 ④ 2019 전시회 재참가 의향
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4. 현장 사진


